KLIENT: VINNE SKLEPY KUTNA HORA

¢ Sidlo: Kutnd Hora
e Obor: Vinarstvi a vyroba vina

CiLE PROJEKTU:

1.ZvySeni povédomi o znacce a produktech Vinnych sklepd Kutnd Hora.
2.Posileni vztahd se zékazniky a budovani loajality.

3.Zvyseni organického ndvstévnosti webovych strdnek.

4.Podpora prodeje vina prostfednictvim e-shopu.

ANALYZA A PRISTUP IDEAIFY

1.Pfibéh jako zdklad obsahu: Vinné sklepy Kutnd Hora maji bohatou historii, kterou Ize vyuZit k vytvofeni atraktivniho
pfibéhu. To mUZe zahrnovat pravidelné blogové ¢lénky o historii vinafstvi, specifika jednotlivych vinic, pfibéhy
vinafl a propojeni s mistnf kulturou a histori.

2.Vizudini obsah: Profesiondlini fotografie a videa z vinic, sklepl a vinafskych akci mohou vyrazné pfispét k vizudini
atraktivité znacky. Virtudini prohlidky, které navstévniklim umozni online prozkoumat vinafstvi, mohou zvysit zdjem o
osobni navstévu.

3.Socidlni média: Aktivni pfitomnost na platformdch jako Instagram, Facebook, YouTube a Pinterest je klicova.
Pravidelné prispévky s vizudinim obsahem, pfibéhy z vinafstvi, nGvody a interakce s fanousky mohou vyrazné
zleps$it dosah a angazovanost publika.

4.Email marketing: Pravidelné zasilani newsletterl s novinkami, specidinimi nabidkami a pfibéhy mize udrZet
z&kazniky informované a zapojené. Personalizované kampané zaméfené na konkrétni zajmy a historii ndkup
z&kaznikd mohou zvysit jejich loajalitu a pravdépodobnost opakovanych nakup.

5.Spoluprdce s influencery: Partnerstvi s regiondlnimi a oborovymi influencery, food blogery a cestovateli mize
zvyS$it povédomi o vinafstvi. Tito influencefi mohou autenticky propagovat produkty a z&zitky spojené s Vinnymi
sklepy Kutnd Hora, coz prildkd nové zdkazniky.

6.SEO optimalizace: Zleps$eni viditelnosti webu pomoci relevantnich klicovych slov, optimalizace webu pro rychlé
nac¢iténi a mobilni zafizeni, a budovani kvalitnich zpétnych odkazd mize vyrazné zvysit organickou ndvstévnost
webu.

Cile: Implementaci téchto strategii mohou Vinné sklepy Kutnd Hora dosdhnout zvySeni navstévnosti webovych
stranek, posileni znacky, vétsi angazovanosti a loajality zadkaznikd a nérlstu prodeje vina prostfednictvim e-shopu,
aniz by bylo nutné investovat do placené reklamy.

VYSLEDEK:
Spole¢nost IDEAIFY mUlzZe Vinnym skleplm Kutnd Hora poskytnout
komplexni strategii obsahového marketingu, kterd vyuzivé bohaté
tradice a kvalitu produktd k budovdni silné online pfitomnosti a
vztah( se zdkazniky. Tato strategie je udrZitelnd a efektivni cesta,
jak dosdhnout dlouhodobého rlistu a Uspéchu na trhu.




